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Dette notatet er utarbeidet pa bakgrunn av;

* undersgkelse blant eksisterende hytte- og fritidshuseiere i Flatanger kommune
vinteren 2009,

* befaring i utvalgte hytteomrader, mgter med naringsdrivende/kommune i slutten av
august 2009.

Hva er mulig a oppna?

Norsk Turistutviklings vurdering er at Flatanger som omrade sannsynligvis ikke har
utnyttet det potensial som kommunen har innen hytter/deltidsinnbyggere som
neringsomrade. Vi mener det vil vare riktig og ngdvendig med et sterkere fokus pa dette
neringsomradet i framtida, ut fra at;

* markedsundersgkelsen avdekker klare potensialer for gkt bruk av fritidsboligene i
framtida ut fra eiernes egne interesser,

* iverksettelse av ulike tiltak vil med sannsynlighet gke bruken/interessen for fritids-
bolig i Flatanger,

* Hytteundersgkelsen viser at det er sesong hele aret og at deltidsinnbyggerne bygger
opp under lokal service/lokale tjenestetilbud som er viktig for lokalbefolkningen.
Videre gjgr denne kategorien ogsa bruk av infrastruktur som servering, aktiviteter/
opplevelser mv. som kanskje i utgangspunktet er tiltenkt/etablert for den ordinzre
turismen.

* flere i undersgkelsen gir uttrykk for at de kan tenke seg a delta i lokalsamfunns-
utviklingen pa ulike omrader (16 % av hytteeierne gnsker a bidra),

* flere i undersgkelsen har under gitte forutsetninger utrykt at de kan tenke seg a flytte
til kommunen /oppholde seg mer i kommunen.

Med de direkte og indirekte gkonomiske aktiviteter som satsingen pa hytter og fritids-
bebyggelse medfgrer, bade i en utbyggings- og driftsfase, forutsatt iverksettelse av ulike
tiltak og samarbeid, sa er det viktig at dette neringsomradet behandles pa lik linje med
andre n@ringsomrader, jfr. bruken av blant annet Bygdeutviklingsmidler.

Tiltak pa dette omradet vil etter all sannsynlighet medfgre gkt sysselsettingseffekt og gkt
inntjening for lokale bedrifter og grunneiere, samt gkte skatte- og avgiftsinntekter for
kommunen. Videre vil det ogsa vare et potensial for a utvikle nye tjenester/
produkter.

Derfor er det etter NTUs vurdering viktig i fortsettelsen;

* 4 meisle ut en strategi for hva Flatanger skal vere for hyttebefolkningen og hvilke
framtidige ambisjoner som skal legges til grunn,

* Atilrettelegge for hvordan grunneiere/neringsdrivende kan samarbeide/samhandle
for & utvikle bedre helhetslgsninger, evt. ta stgrre risiko, redusere arealforbruk,
utvikle lokale n@ringsnettverk, styrke miljgprofil mv.
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Aktiv kommunal rolle?

En aktiv kommunal rolle pa dette omradet kan etter NTUs vurdering forsvares ut fra at
kommunen er overordnet plan- og n@ringsmyndighet, og derfor ma man i mange tilfeller -
for a lykkes bade med naringsmessige, planmessige og miljgmessige mal - innta en mer
offensiv holdning enn det som kanskje er vanlig/tradisjon pa dette utviklingsomradet.

Norsk Turistutviklings hovedinntrykk er derfor at det allerede arbeides godt pa dette
omradet i Flatanger fra bade naringsliv og kommune, men hvor potensialet er til stede for
a lgfte dette videre for a gke de positive effekter/sikre det framtidige naringsgrunnlag.
Videre utarbeidet kommunen allerede i 2006 et strategidokument og temakart for fritidshus
og ervervsbebyggelse, som et redskap for styrt utvikling.

Flatanger kommune har derfor et potensial for a vaere et godt eksempel for andre
kommuner for hva som kan vare beste praksis pa omradet. Utprgving av tiltak i Flatanger
vil sannsynligvis gi gode muligheter til & male resultater/virkninger av tiltak som
iverksettes.

Hva kan vare malene for det videre arbeid?

Nedenfor er det vist noen eksempler pa mal (men hvor det er behov for en sortering/
prioritering):

* iverksette tiltak for & gke tilbudet av varer og tjenester fra lokalt naringsliv rettet mot
hyttebefolkningen,

* gke den totale hytterelaterte omsetning og sysselsetting, herunder foreta en avklaring
péa hvor mange hytter det er forsvarlig a bygge pr. ar for a optimalisere den lokale
verdiskapingen,

* legge til rette for at hytteeiere kan utbedre standard og komfort pa hyttene slik at de
benyttes mer,

* legge til rette for en miljgmessig standardheving. Dette er viktig for miljget, men
ogsa viktig for den kritikk som rettes mot at hytter er belastende for energibruk mv.

* utvikle helheten og bredden ved produktet, slik at Flatanger far fram sine reelle
kvaliteter for a gke attraktiviteten markedsmessig,

* motivere grunneiere og grunneiere for et stgrre engasjement for neringsmessig
utvikling i Flatanger- s@rlig de som i dag selger ratomter til hytteutbygging,

* vurdere hvorvidt det er grunnlag for a utvikle noen naringsklynger som bade kan gke
den lokale verdiskaping og redusere den n@ringsdrivendes egen risiko,

* dlegge til rette for en utvikling av lokale servicetilbud som ogsé kan ha betydning
for det gvrige reiseliv,

* avklare arbeidsdelingen mellom kommune og n@ringsdrivende/grunneiere og
hvordan prosedyrer skal gjennomfgres i praksis. Er det eksempelvis behov for a
gjgre noen endringer i rutiner?
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* tydeliggjgring av kommunens oppgaver og roller i en evt. oppgradering av
aktiviteten.

Siktemalet bgr vaere a komme fram til forpliktende og konkrete tiltak, hvor sa store deler
av oppfglgingen som mulig er avklart i selve arbeidsprosessen.

* utvikle lokale nettverk/gke kompetansen omkring verdiskaping,

* vurdere hvorvidt hytteeierne som en ressurs kan nyttiggjgres/delta i lokalsamfunns-
utviklingen.

Malsettingen er a fa grunneierne, gvrig naeringsliv og Flatanger kommune til a foreta
noen konkrete vegvalg om hvordan Flatanger skal utvikle seg som hyttekommune og
hvordan man skal legge til rette for den utviklingen en gnsker.

Strategi er & gjgre de beste veivalgene, m.a.o. oppskrift pa hvordan en skal komme fram
til vedtatte malsettinger sa raskt som mulig. Forankringen og prosessen rundt den valgte
strategi er derfor avgjgrende for de resultater som er mulige a oppna.

I utformingen av slike strategi-/handlingsdokumenter er det alltid lett & vaere optimistisk pa
hva man kan fa utrettet. Dersom strategiene/tiltakene skal ha noen mening, ma malene,
strategiene og tiltakene i Flatanger vere realistiske i forhold til det som er mulig a utfgre,
bade gkonomisk, faglig og i praktisk handling. Strategi inneberer a gi avkall pa noe
for a oppna noe annet.

Et grunnleggende prinsipp i utviklingsarbeidet ma vere at en setter markedet (dvs.
eksisterende hytteeiere og potensielle nye hytteeiere) i fokus og tar utgangspunkt i ulike
malgruppers behov. En systematisk oppfglging av resultatene i undersgkelsen er eksempel
pa konkrete tiltak som kan iverksettes raskt.

Aktuelle vegvalg

Nedenfor er det vist noen eksempler pa mulige vegvalg som grunnlag for drgfting

A. Hyva skal Flatanger vaere for hyttebefolkningen?
De overordnede verdier som framkom i undersgkelsen;

* Rekreasjon/komme bort fra "hverdagen”.

*  Mulighet for & kunne slappe av.

*  Mulighet for & kunne vere sammen med familie og venner.
*  Opptatt av friluftsliv og naturopplevelser

*  Opptatt av miljg/bevaring av miljget.

Dette er det etter NTUs vurdering viktig & holde fast ved.
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Etter samtaler med aktgrer i Flatanger vil en med utgangspunkt i dette kunne
uttrykke at malet for den framtidige utvikling i Flatanger bgr vere;

* autvikle Flatanger til et mer helars hytteomrade med serlig vekt pa a tilby
aktiviteter/opplevelser med basis i naturens forutsetninger badde sommer og
vinter og kulturtilbudet i hele regionen.

* 4 fa flere aktgrer til a ta del i utviklingen av hytteomrader i Flatanger, som
grunneiere, n&ringsliv mv.

* naturen bgr ikke forbrukes dersom en skal tilrettelegge for en langsiktig og
barekraftig utvikling. Planleggingen ma ha bade naverende og framtidige
generasjoner i tankene.

* fra omrader med boenheter og fram til eventuelle sentrumsomrader eller ut i
terrenget bgr det avsettes traseer for tilrettelegging av stier/gangveier.

* det ma avsettes tilstrekkelig med traséer for fri ferdsel ut i naturen fra sentrums-
omrader og stgrre hytteomrader, slik at en slipper a fgle at en trakker over
eiendommen til noen.

* autvikle/tilrettelegge for «nye fortrinn» ved a ha hytte i Flatanger kommune.

Etter NTUs vurdering bgr utviklingen av hytteomradene i Flatanger i hovedsak
pavirkes gjennom positiv tilrettelegging og aktiv bruk av virkemidler. Lgsningene
ligger ofte i et n@rt og konstruktivt samarbeid mellom grunneiere, n@ringsaktgrer og
kommunen.

B. Profil og satsingsomrader

Nar det gjelder Flatanger som hyttekommune, vil de viktigste profilene og satsings-
omradene det bygges opp under, vare;

*  miljgvennlig
¢ inkluderende lokalsamfunn

Miljgvennlig

* miljgvennlige lgsninger for oppgradering av komfortstandard
(vei/vann/avlgp/varme) pa hyttene

* tavare pa naturen og hindre stgrre naturinngrep

* rekreasjonsmessige kvaliteter

* et mangfold av stier/veier for vandring og sykling

Inkluderende

* distribusjon av hytterettet informasjon til hyttebefolkningen - natur- og
kulturtilbudet i hele regionen, n@ringsliv, aktuell kommunal informasjon mv.
(hyttemagasin)

* behandle hytteeierne som «innbyggere» som betyr noe for kommunens utvikling
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Det overordnede malet for alle satsingsomrader er;

*  agke trivselen blant hyttefolket,
* 4 gke antall bruksdggn pa hyttene,
* 4 gke hyttebefolkningens handel av varer og tjenester hos det lokale nringsliv,

noe som vil bidra til;

* stgrre omsetning hos det lokale n®ringsliv og flere arbeidsplasser.

Aktuelle tiltaksomrader
Nedenfor er det vist eksempler pa aktuelle;

* naringsmessige tiltak
* planmessige tiltak
» fysiske tiltak i hytteomrader/rekreasjonsomrader

Nezeringsmessige tiltak

Undersgkelser viser at konkurransen mellom ulike aktgrer er klart
skjerpet, og i tillegg er markedet langt mer opptatt av a finne
omrader/konsepter som ivaretar sine egne behov. Bade for
kompetanseoppbygging hos naringslivet, grunneiere og forvaltning vil
det vare vesentlig at man gjennomfgrer en markedsundersgkelse som
avklarer hvilke konsepter Flatanger bgr satse pa i framtida. Det vil
eksempelvis vere viktig a se pa grunnlaget for & rekruttere” nye
hytteeiere i yngre arsklasser til ledige tomter. En slik undersgkelse vil
derfor bygge opp under verdiskapingen bade pa kort og lang sikt i
kommunen.

Markedstest

Undersgkelsen bgr i hovedsak rettes mot innbyggere pa aksen
Steinkjer-Trondheim for & avdekke interesse for privat hytte i
Flatanger.

* Interesse i markedet for fritidsbolig i Flatanger?

* Hva forbinder man med Flatanger?

* (nske om standard?

* Vilje og gnske om miljgvennlige lgsninger?

* Prisniva pa tomt/hytte?

* Akseptabel reisetid/avstand fra bosted til hytte?

* Kjennskap til omradet?

* Viktige kriterier for a velge Flatanger som et foretrukket omrade?
Hva er avviket mellom hva Flatanger kan tilby og hva potensielle
hyttekjopere gnsker av aktiviteter og infrastruktur?

Det bgr gjennomfgres en studietur pa 1-2 dager til relevante

Studiet
udietur prosjekter/omrader for lere av andre og bygge nettverk.

Det kommunale naringsapparatet bgr tilby en faglig oppfelging til
grunneiere/neringsdrivende som gnsker a samarbeide om dette
nzringsomradet. Dette bgr skje i samarbeid med ekstern spiss-
kompetanse der kommunen selv pr. i dag ikke innehar den ngdvendige
ekspertise. Erfaringer viser at begrenset bistand ofte utlgser et
betydelig gkonomisk potensial i tillegg til spart tid i prosesser.

Faglig
oppfelging

Norsk Turistutvikling AS Valg av strategier og tiltak for a styrke
lokalsamfunnsutviklingen i Flatanger



Kompetanse-
messige tiltak

Erfaringer fra nzringsutviklingsprosesser pa dette omradet viser at
tilrettelegging for gkt kompetanse hos de grunniere/n@ringsdrivende
gir gode resultater bade i forhold til;

* kvaliteten pa hytteomrader
* gkt neringsmessig avkastning for i en utbyggings- og driftsfase
* tettere og bedre samarbeid mellom aktgrene pa lokalplanet.

NTU mener derfor at kompetansemessige tiltak vil vere viktig i
forhold til a styrke ny naring i landbruket og det generelle lokale
naringsutviklingsarbeidet. Denne aktiviteten kan med fordel gjennom-
fgres som lokale samlinger hvor det kan veare aktuelt a fokusere pa;

* Valg av satsingsomrade for n@ringssatsingen?

* Konseptutvikling i praksis

* Ulike former for grunneiersamarbeid

* Selskapsformer?

* Hvordan etablere utbyggingsselskap?

* Lgnnsomhet? Finansiering?

* Kalkulasjon i praksis?

* Profil pa satsingen?

* Utvikling av egen forretningsplan.

Fa deltids- Et av de viktige funn i undersgkelsen er 12 % av de intervjuede kan

innbyggere til | tenke seg a flytte til Flatanger. Styrkene med dette resultatet, er at de

a flytte til som har uttalt dette, kjenner Flatanger kommune godt fra for.

E(I::It::::ﬁf; Det a fglge opp dette tiltaket vil vaere “nybrottsarbeid” i forhold til det
a styrke innbyggertallet i en kommune. I utgvelsen av distriktspolitikk
pa det praktiske plan vil det veere riktig a forespgrre sentrale myndig-
heter om medvirkning i en slik prosess.

Grunneier- Generelt bgr grunneierne i stgrre grad enn i dag engasjere seg i

samarbeid i utviklingen av hytteomradene og ikke bare i egne hyttefelt.

hytteb.y 88lng | ved salg av hyttetomter bgr grunneierne seg i mellom bli enige om at

og utvikling en viss andel av salgssummen avsettes til utvikling av helhetsproduktet,

av h-‘!“e' spesielt pa infrastrukturtiltak som lgyper, stier, turmal, badeplasser mv.

omrader Dette vil over tid bidra til a gke attraktiviteten for Flatanger som hytte-
omrade og derved tomtepriser og inntekts-/ neringsmulighetene for
grunneierne.

Etablere For naringslivet vil det vare enklere og mindre kostnadskrevende

naerings- dersom det kan selges tiln®rmet like og helhetlige lgsninger til flere,

klynger og det vil vere kompetansehevende for deltakende virksomheter. For

hytteeierne vil det veere tidsbesparende og enklere a forholde seg til.
Nearingsklyngen kan ogsa ta pa seg drifts- og vedlikeholdsansvar der
dette er ngdvendig.
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For a kunne dra nytte av hyttebyggingen i utbyggingsfasen og dermed
gke verdiskapingen, er lokalsamfunnet avhengig av et aktivt og
engasjert neringsliv nar det gjelder;

* bygningsfirmaer

* maskinentreprengrer

* snekkerverksted (innredninger, vinduer, dgrer, mgbler mv.)
* rgrleggere, elektrikere mv.

Distribusjon/ | Det er viktig at data fra markedsundersgkelsen tas aktivt i bruk hos
vedlikehold dem i n®ringslivet som har bidratt til finansieringen og i det

av markeds- kommunale plan- og n@ringsapparat. Det gjgres oppmerksom pa at
undersgkelsen | ytterligere krysskjgringer kan foretas pa spesifikke spgrsmal/ forhold.
Siden det er lagt en grunnkostnad i undersgkelsen, bgr den jevnlig
oppdateres med noen vesentlige spgrsmal. (Dette ogsa som fglge av
raskere endringer i markedet enn tidligere.) Foruten a gi viktige data
til naeringsliv/ kommuner, vil det ogsa representere et incitament for a
holde fokus pa prosessen.

Strategi- og Etter behandling/prosess pa denne markedsundersgkelsen, den plan-
tiltaksplan for | lagte potensialundersgkelsen og studietur mv, s& bgr naringsdrivende,
fritidsboliger | forvaltning og politikere kunne skissere hovedpunktene i en strategi-

og deltids- og tiltaksplan for naeringsomradet som bl.a. fokuserer pa;
innbyggere
* strategier/profilvalg/gnsket utvikling

* miljgmessige og neringsmessige tiltak

* areal/arealbruk

* omrader som prioriteres til formalet

* deltidsinnbyggerne som ressurs i lokalsamfunnsutviklingen
* oppgradering av eksisterende fritidsbebyggelse

* gvrige tiltak

I den sammenhengen er det ogsa viktig a understreke at selve
prosessen er viktig og ofte avgjgrende for & na de naeringsmessige mal.
Derfor bgr det legges ressurser i bade lederskap og faglig innhold i den
prosessen som evt. giennomfgres.
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Planmessige tiltak

Regulerings- Konkrete retningslinjer i reguleringsplanbestemmelser for estetiske og

plan- enhetlige gode Igsninger pa bygninger og plassering av bygninger,

bestemmelser | veibredder, grgftebredde, deponering av overskuddsmasse mv. er
viktig for nye hyttefelt.

Krav om Nar det gjelder oppgradering av eldre hyttefelt med vei, vann og avlgp,

regulerings- er disse ekstra sarbare for naturinngrep, sa her er det viktig med

plan for opp- | planlegging tilpasset det enkelte omrade. Her bgr kommunen vurdere a

gradering av | kreve en reguleringsplan med lgsninger for hyttefeltet under ett, og

eldre hyttefelt | ikke gi godkjenning eller dispensasjoner til hver enkelt hytteeier ndr det
spkes om utbedringer.

Kommunens |l aktuelle omrader for hyttebygging bgr det utarbeides felles

rolle utbyggingsplaner for stgrre omrader sett under ett, og ikke godkjenne

sporadiske reguleringsplaner fra enkeltgrunneiere. Kommunene bgr
stille krav om at grunneiere samarbeider om felles planer over et stgrre
omrade.

Kommunen bgr vurdere a overta/drifte vann/avlgp i omrader hvor det
ligger til rette for stgrre fellesanlegg for eksisterende/nye hytter.

Fysiske tiltak i hytteomrader og rekreasjonsomrader

Standard- Det bgr tilrettelegges for en standardheving av eldre private hytter med

heving pa tilknytning til vann/avlgp og strgm. Dette vil gke bruksfrekvensen. I

eldre hytter tilknytning til omrader uten avlgpslgsning er det viktig & nevne at man
ved bruk av ulike tekniske lgsninger som gass, solenergi m.v. kan gke
komfortnivaet i slike hytter.

Miljgvennlige | | nye hyttefelt bgr det i stgrst mulig grad baseres pa miljgvennlige

lgsninger for lgsninger, som f.eks.:

nye hyttefelt * energibesparende oppvarming med jordvarmeanlegg eller tilsv.

for grupper av hytter

* felles vann og avlgpssystem for grupper av hytter

* god planlegging med hensyn til plassering av tomter og hytter,
vegnett og grgfter, slik at det blir minst mulig sar i naturen

* konkrete retningslinjer i reguleringsplanbestemmelser for estetisk
og enhetlig gode lgsninger pa bygninger og plassering av
bygninger.

Det avgjgrende for lokalisering av nye hyttefelt er standarden hyttene
skal ha og beliggenhet i forhold til eksisterende infrastruktur. Hytter
som skal ha innlagt strgm, vann og avlgp, bgr ligge nermest eksis-
terende infrastruktur. Fra alle hytteomrader bgr det avsettes traseer for
stier og lgyper bade inn mot sentrum av hytteomradet og ut i terrenget.
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Det bgr tillates bygging av hytter i omrader uten offentlig infrastruktur,
men hvor det stilles krav om andre miljgvennlige lgsninger. Dette for a
utlgse potensialet for omrader som ikke kan utlgses med vann/avigp. I
slike omrader kan det vere viktig a fokusere pa noe stgrre tomter som
en attraktiv kvalitet. For det enkelte utbyggingsprosjekt som lanseres,
ma det gjennomfgres mer detaljerte markedsmessige og gkonomiske
vurderinger som et beslutningsgrunnlag.

Her foreligger det eksisterende tilbud, men som kan videreutvikles.

De varer og tjenester som det vil vare behov for etter at hyttene star
ferdige, vil ofte veere mer vage for dem som bor i1 lokalsamfunnet. Her
kan det ogsa vare kulturelle forskjeller mellom hytteeiere og lokal-
befolkning som gjgr at en ikke helt klarer & se behov og muligheter.

Hytteservice

* vaktmesterordning for hytter;
o tilsynsordning/vakttjeneste
o beising
o vasking
* vedsalg
* organisering og markedsfgring av utleie
Denne type tjenester kan gi tilleggsnaring for enkelte grunneiere,
bidrag til a opprettholde eksisterende firmaer og arbeidsplasser eller
etablering av nye virksomheter.

En bgr etablere et felles web-omrade hvor hytteomrader/kvaliteter
presenteres og hvor en bl.a. ogsa legger inn linker til arrangementer
my.

Felles web-
omrade

Avfalls- Kildesortering gir store miljgmessige gevinster - og i tillegg er det ofte
kostnadsbesparende for dem som skal betale for avhending av avfallet.
Kildesortering krever at det gis informasjon ogsa til hyttebefolkningen
om plassering av «returpunkter», hvilke sorteringslgsninger som finnes
og hva slags avfall som skal hvor.

handtering

Returpunktene bgr;
* ha enkel adkomst for brukerne,
* ha avskjermet plassering for innsyn,
* ha grei adkomst for henting av avfall.

Bedre Igsninger enn i dag pa avfallssiden vil vaere et viktig grep for a
bygge opp under miljgprofilen pa hyttesatsingen i framtida.

Tiltak er allerede utfgrt pa dette omradet, men det er viktig & viderefgre
ut fra undersgkelsen. Viktig med variasjon i lengde og terreng i sti-
nettet, og at det er konkrete turmal eller rundturer som ogsa er tilpasset
barn i forskjellig alder. Et helhetlig og tilstrekkelig skiltsystem bgr
videreutvikles. Litt informasjon om ulike steder/kulturminner mv langs
stinettet vil berike turopplevelsen.

Det bgr vare ulike turmal med tilrettelagte rasteplasser, gapahuker mv.
Like viktig er gangstier/-veier for spaserturer i sentrumsnare omrader.

Turstier

Tilrettelegge for sykling i og gjennom omradet. Det bgr lages et

Kkli
Sykling sykkelkart over veier og stier som det kan sykles pa.
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lokalsamfunnsutviklingen i Flatanger
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Informasjon/kommunikasjon

Kommunikasjon
til eksisterende og
potensielle
hytteeiere

Behovet/grunnlaget for en mer malrettet og jevnlig kommunika-
sjon mot fritidshuseierne bgr vurderes. Det bgr produseres og
utgis informasjon i form av et hyttemagasin til hytteeiere om hva
som skjer i omradet, aktivitets-/ arrangementsoversikt for hele aret
og reportasjer som gjgr hytteeierne bedre kjent med omradet og
kanskje fgler stgrre tilknytning til omradet og ikke bare til hytta.
Dette kan ogsa kombineres med et eget nettsted.

Informasjon kan finansieres med annonsesalg overfor handels-
naringen og tjenesteytende naeringer med tjenester som hytteeiere
har behov for. Initiering/grunnlagsarbeidet for et slikt tiltak kan
med fordel skje i kommunal regi for a sikre kvalitet.
Undersgkelsen viser at hytteeierne er opptatt av a stgtte opp under
det lokale naringsliv. Dette er et stort potensial for omradets
handels- og n&ringsliv dersom tilbudet av varer og tjenester
tilpasses hyttemarkedet og tilfredsstiller deres behov.
Tilgjengelighet og dpningstider ma ogsa tilpasses hyttefolket for &
fa mest mulig ut av potensialet.

Dette er ogsa et tiltak for & pavirke hytteeiere til a bosette seg i
kommunen.

Hytteeierne som
ressurs i lokal-

Undersgkelsen viser at hytteeiernes fglelser for det omradet hvor
de har hytte, er sterke. Her ligger det sannsynligvis et uutnyttet

samfunns- potensial 1 form av gkt bruk gjennom aktiv informasjon om

utviklingen arrangementer mv. i regionen, deltakelse i lokal n@ringsutvikling
my.

Informasjon/faglige | Informasjon/faglige drgftinger mellom fagansatte i kommunene

dreftinger mellom
fagansatte i
kommunene

(plan, n@ring, landbruk) for a drgfte hvordan planer kan bli mer
malrettede for a oppna positive resultater bade gkonomisk og
planfaglig.

Informasjon til
politikere

Informasjon til politikere om realitetene og mulighetene pa dette
omradet. Dette kan gjerne skje pa en felles organisert arena med
drgftinger av strategier/ tiltak. Tiltaket vil vere viktig for a gke
kunnskapen om hverandre, tydeliggjgring av strategiske vegvalg
og vil sdledes tydeliggjsre en mer konkret politikk pa omradet.
Det vil vere naturlig at en slik prosess munner ut i strategier/tiltak
som vedtas politisk.
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